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Quarter THREE, Overall view
% vs Q2 2010 % vs Q2 2010

MEDIA SPACE VALUE € 34.379.853 -8,52% ARTICLES, NR., 897 (100%, overall) 11,85%

NEWSPAPER € 23.640.991 -15,05% ARTICLES NR., 594, (66,23%, overall) 14,02%

MAGAZINE € 10.738.862 10,09% ARTICLES NR., 303, (33,78%, overall) 7,83%

MODEL LINE CORPORATE € 28.729.455 -14,52% ARTICLES, NR., 786, (87,63%, on overall) 11,49%

NEWSPAPER € 20.376.387 -16,99% ARTICLES, NR., 516, (65,65%, on Corporate) 12,67%

MAGAZINE € 8.353.068 -2,15% ARTICLES, NR., 270, (34,36%, on Corporate) 9,32%

MODEL LINE XC60 € 953.924 23,29% ARTICLES, NR., 14, (1,57%, on overall) -39,13%

NEWSPAPER € 861.708 51,5% ARTICLES, NR., 9, (64,29%, on XC60) -35,71%

MAGAZINE € 92.216 -54,99% ARTICLES, NR., 5, (35,72%, on XC60) -44,44%

MODEL LINE S60 € 4.696.474 26,08% ARTICLES, NR., 97, (10,82%, on overall) 31,09%

NEWSPAPER € 2.402.896 -11,39% ARTICLES, NR., 69, (71,14%, on S60) 40,82%

MAGAZINE € 2.293.578 126,43% ARTICLES, NR., 28, (28,87%, on S60) 12%

ARTICLES, NR ARTICLES, NR., 897, (100%, overall)ARTICLES, NR., 897, (100%, overall)

NEWSPAPER ARTICLES NR., 594, (66,23%, overall)ARTICLES NR., 594, (66,23%, overall)

MAGAZINE ARTICLES NR., 303, (33,78%, overall)ARTICLES NR., 303, (33,78%, overall)

SECTOR € 29.438.916 -11,55% ARTICLES, NR., 618, (68,9%, overall) 10,17%

EXTRA SECTOR € 4.940.937 14,92% ARTICLES, NR., 279, (31,11%, overall) 15,77%

COVER NR. 1 -

COVER RECALL NR. 6 -25%

COLUMNS NR. 977 6,32%

PAGES NR. 871 9,29%

PHOTO NR. 1271 31,44%

Q3 NUMBERSQ3 NUMBERSQ3 NUMBERS

%vs Q2 2010%vs Q2 2010

B&W PHOTO: 197B&W PHOTO: 197 13,88%

COLOUR PHOTO: 1074COLOUR PHOTO: 1074 35,27%

OPENING PHOTO: 3,35%OPENING PHOTO: 3,35% 38,1%

PAGES DOUBLE PHOTO: 4,31%PAGES DOUBLE PHOTO: 4,31% 68,19%

OVERALL VIEW PHOTO: 48,02%OVERALL VIEW PHOTO: 48,02% 8,99%

FOREHEAD VIEW PHOTO: 3,82%FOREHEAD VIEW PHOTO: 3,82% 175%

OUTLINE VIEW PHOTO: 8,08%OUTLINE VIEW PHOTO: 8,08% 157,7%

3/4 VIEW PHOTO: 33,09%3/4 VIEW PHOTO: 33,09% 51,71%

REAR VIEW PHOTO: 11,71%REAR VIEW PHOTO: 11,71% 80,77%

VOLVO IN TITLE: 500VOLVO IN TITLE: 500 32,28%

VOLVO IN TEXT: 890VOLVO IN TEXT: 890 12,1%

VOLVO IN CAPTION: 266VOLVO IN CAPTION: 266 -2,2%

SIGNED ARTICLES: 302SIGNED ARTICLES: 302 -1,3%
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Quarter THREE, Management Summary

Quarter THREE. Le attività di lancio internazionale e nazionale della Volvo S60 e V60, con le rispettive versioni R-Design, 
sono state il cardine della Rassegna Stampa analizzata con il Report Q3, Luglio-Agosto-Settembre. I numeri fondamentali, 897 articoli 
per un valore di 34,37 milioni di euro, testimoniano questa forte presenza. Di rilievo il numero degli articoli con un incremento del 
11,85%, da 802 del Report Q2 a 897 di questo Report. La flessione del valore economico, -8,52% rispetto al trimestre precedente 
(da imputare alla diversa tipologia di media), è stata ampiamente compensata da una maggiore visibilità sugli stessi grazie ad un più 
elevato numero di articoli, della foliazione superiore per colonne e numeri di pagine, ed un elevato numero di fotografie. Si rimanda 
alla tabella riassuntiva che segue questa slide per il dettaglio, segnalando di osservare le colonne relative alla tipologia di media e 
fotografia. Infine sulla diminuzione del valore economico ha influito la cessata diffusione delle notizie relative alla vendita di Volvo a 
Geely.
Nella analisi degli highlight (link, on line, >>> Luglio, Agosto, Settembre) è indicativa la proporzione in favore di S60 e V60 (per 
S60, 31,4% a Luglio,  46,6% ad Agosto e 37,5% in Settembre; in quest'ultimo mese è oltremodo significativa la quota di V60 con il 
37,1%). In altre parole sul numero totale delle parole più importanti di un articolo oltre il cinquanta per cento è stato dedicato ad 
entrambi i modelli. Si rimanda alle tabelle relative per il dettaglio analitico e la visualizzazione del grafico per l'immediata percezione 
del peso delle due novità rispetto al totale degli articoli dedicati a Volvo nel trimestre. Nella seconda tavola degli highlight è stato 
inserito, in questo report, il grafico dei competitor rilevati per S60 e V60: è evidente il brand di riferimento in Audi. In tutti e tre i 
mesi è questa la marca maggiormente citata come diretto competitor di Volvo per i modelli intermedi. Nello specifico è Audi che negli 
articoli per Volvo V60, raggiunge una quota superiore al quaranta per cento staccandosi in modo significativo da BMW, tre punti 
percentuali, ed ancor più netto rispetto a Mercedes. 
Il test drive di Torslanda per la Volvo C30 BEV ha testimoniato l'interesse di questi tempi per una concreta soluzione di mobilità ad 
impatto zero per l'ambiente e che abbia le stesse caratteristiche dinamiche di un'automobile con motore termico, unite alla semplicità 
di ricarica e lunga autonomia.
Le attività di sviluppo del progetto Volvo Ocean Race, ed avvicinamento alla regata 2011-12, e la eventuale, presenza italiana con il 
team Italia 70, skipper Giovanni Soldini, hanno sempre riscontro nella pagine di tutti i media, quotidiani, specializzati vela ed extra 
settore di costume-life.style. E' da segnalare l'elevato numero di citazioni della regata VOR in quasi la totalità degli articoli sulla vela, 
anche se dedicati ad altri monotipi/regata in forza della presenza, in queste regate, di equipaggi che hanno partecipato al giro del 
mondo VOR nelle passate edizioni. 
Le regate italiane ed internazionali (mondiali Melges24, Laser SB3), e la partecipazione in queste manifestazioni di equipaggi della 
Volvo Cup, hanno permesso una grande evidenza tanto del logo sugli scafi di regata nelle fotografie, quando pubblicate, quanto del 
nome del circuito nel corpo, nei titoli e nei sommari/occhielli degli articoli.
Infine il completamento delle operazioni di acquisizione di Volvo di Geely ha generato, anche in questo trimestre, un interessante 
numero di articoli. La vendita di Volvo al Gruppo Geely è stata, spesso, citata nel corpo di un significativo numero di articoli dedicati 
alle novità di prodotto Volvo. (5 Ottobre 2010)
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Quarter THREE, Media Space Value

OVERALL

NEWSPAPER

MAGAZINE

€ 0 € 50.000.000

€ 9.317.113

€ 32.056.269

€ 41.373.382

€ 9.755.070

€ 27.829.684

€ 37.584.754

€ 10.738.862

€ 23.640.991

€ 34.379.853

Q3 MSV
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Quarter THREE, Media Space Value, Model Line

CORPORATE

VOLVO XC60

VOLVO S60

€ 0 € 40.000.000

€ 5.524.075

€ 2.113.831

€ 33.735.476

€ 3.725.008

€ 773.730

€ 33.086.016

€ 4.696.474

€ 953.824

€ 28.729.455

Q3 MSV
Q2 MSV
Q1 MSV
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Quarter THREE, Media Space Value Q3,Q2,Q1-10 vs Q4:Q1-09

OVERALL

NEWSPAPER

MAGAZINE

€ 0 € 50.000.000

€ 9.317.113

€ 32.056.269

€ 41.373.382

€ 9.755.070

€ 27.829.684

€ 37.584.754

€ 10.738.862

€ 23.640.991

€ 34.379.853

MSV Q3 2010
MSV Q2 2010
MSV Q1 2010
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MSV Q1 2009
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Quarter THREE, Media Space Value Q3-10 vs Q3-09

OVERALL

NEWSPAPER

MAGAZINE

€ 0 € 40.000.000

€ 7.447.078

€ 18.665.392

€ 26.112.468

€ 10.738.862

€ 23.640.991

€ 34.379.853

MSV Q3 2010
MSV Q3 2009
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Quarter THREE, Media Space Value, Major Headings

AL VOLANTE

AM AUTOMESE

AUTO

AUTO OGGI

AUTOMOBILISMO

CAMBIO/P.AUTO

CORRIERE DELLA SERA

CORRIERE DELLO SPORT

GENTE MOTORI

IL GIORNALE

IL MESSAGGERO

IL SOLE 24 ORE

LA GAZZETTA DELLO SPORT

LA MIA AUTO

LA REPUBBLICA

LA STAMPA

L’ESPRESSO

QN

QUATTRORUOTE

€ 0 € 5.000

€ 1.367,10

€ 2.290,58

€ 278,88

€ 1.087,29

€ 1.739,41

€ 402,83

€ 520,16

€ 4.945,59

€ 1.476,61

€ 524,16

€ 237,57

€ 271,28

€ 1.619,76

€ 868,00

€ 412,13

€ 348,61

€ 187,47

€ 808,78Q3 2010 MSV
Q2 2010 MSV AL VOLANTE
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Quarter THREE, Media Space Value, Value&Articles Nr./Line

OVERALL

NEWSPAPER

MAGAZINE

CORPORATE

NEWSPAPER

MAGAZINE

VOLVO XC60

NEWSPAPER

MAGAZINE

VOLVO S60

NEWSPAPER

MAGAZINE

€ 0 € 40.000.000

€ 1.012.943

€ 2.712.065

€ 3.725.008

€ 204.911

€ 568.819

€ 773.730

€ 8.537.216

€ 24.548.800

€ 33.086.016

€ 9.755.070

€ 27.829.684

€ 37.584.754

€ 2.293.578

€ 2.402.896

€ 4.696.474

€ 92.216

€ 861.708

€ 953.924

€ 8.353.068

€ 20.376.387

€ 28.279.455

€ 10.738.862

€ 23.640.991

€ 34.379.853

Q3 2010 MSV
Q2 2010 MSV

OVERALL
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NEWSPAPER
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VOLVO XC60

NEWSPAPER
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VOLVO S60
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Q3 2010 ARTICLES NR.
Q2 2010 ARTICLES NR.
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Quarter THREE, Articles Number

OVERALL

NEWSPAPER

MAGAZINE

0 900

224

593

817

281

521

802

303

594

897

Q3 2010 ARTICLES NR.
Q2 2010 ARTICLES NR.
Q1 2010 ARTICLES NR.
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Quarter THREE, Snapshot

COVER

COVER RECALL

COLUMNS

PAGES

PHOTO

0 1.500

1024
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1203

16
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797

919

8

1
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6
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Q3 2010 NR.
Q2 2010 NR.
Q1 2010 NR
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Quarter THREE, ReaderShip Average Day & Co.

CIRCULATION

DIFFUSION

READERSHIP AV. DAY

0 600.000.000

540.061.079

120.807.682

149.839.409

471.625.690

110.173.563

137.397.103

537.640.215

112.073.491

139.692.273

Q3 2010 NR.
Q2 2010 NR.
Q1 2010 NR.
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