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Quarter FOUR, Overall view
% vs Q3 2010 % vs Q3 2010

MEDIA SPACE VALUE € 51.588.901 50,05% ARTICLES, NR., 1.192 (100%, overall) 32,88%

NEWSPAPER € 37.266.749 57,63% ARTICLES NR., 800 - (67,11%, overall) 34,68%

MAGAZINE € 14.322.152 33,36% ARTICLES NR., 392 - (32,88%, overall) 29,37%

MODEL LINE CORPORATE € 46.383.412 61,44% ARTICLES, NR., 1.087 - (91,19%, on overall) 38,29%

NEWSPAPER € 34.456.067 69,09% ARTICLES, NR., 749 - (68,90%, on Corporate) 45,15%

MAGAZINE € 11.427.345 36,80% ARTICLES, NR., 338 - (31,09%, on Corporate) 25,18%

MODEL LINE XC60 € 2.267.274 137,67% ARTICLES, NR., 61 - (5,11%, on overall) 335,71%

NEWSPAPER € 1.285.110 49,13% ARTICLES, NR., 35 - (57,37%, on XC60) 288,88%

MAGAZINE € 982.164 965,06% ARTICLES, NR., 26 - (42,62%, on XC60) 420%

MODEL LINE S60 - V60 € 16.039.240 241,51% ARTICLES, NR., 303 - (25,41%, on overall) 212,37%

NEWSPAPER € 8.586.284 257,33% ARTICLES, NR., 160 - (52,80%, on S60-V60) 131,88%

MAGAZINE € 7.814.290 240,70% ARTICLES, NR., 122 - (40,26%, on S60-V60) 335,71%

ARTICLES, NR ARTICLES, NR., 1.192 - (100%, overall)ARTICLES, NR., 1.192 - (100%, overall)

NEWSPAPER ARTICLES NR., 800 - (67,11%, overall)ARTICLES NR., 800 - (67,11%, overall)

MAGAZINE ARTICLES NR., 392 - (32,88%, overall)ARTICLES NR., 392 - (32,88%, overall)

SECTOR € 45.832.909 55,68% ARTICLES, NR., 910 - (76,34%, overall) 47,24%

EXTRA SECTOR € 5.755.992 16,49% ARTICLES, NR. 282 - (23,65%, overall) 1,07%

COVER 1 -

COVER RECALL 7 16,66%

COLUMNS 1.416 42,02%

PAGES 1.077 23,65%

PHOTO 1.001 -21,24%

Q4 NUMBERSQ4 NUMBERSQ4 NUMBERS

%vs Q2 2010%vs Q2 2010

B&W PHOTO: 177B&W PHOTO: 177 -10,15%

COLOUR PHOTO: 824COLOUR PHOTO: 824 -23,27%

OPENING PHOTO: 3,49%OPENING PHOTO: 3,49% 4,71%

PAGES DOUBLE PHOTO: 3,09%PAGES DOUBLE PHOTO: 3,09% -28,30%

OVERALL VIEW PHOTO: 18,08%OVERALL VIEW PHOTO: 18,08% -62,34%

FOREHEAD VIEW PHOTO: 3,29%FOREHEAD VIEW PHOTO: 3,29% -13,87%

OUTLINE VIEW PHOTO: 5,79%OUTLINE VIEW PHOTO: 5,79% -28,34%

3/4 VIEW PHOTO: 18,88%3/4 VIEW PHOTO: 18,88% -42,94%

REAR VIEW PHOTO: 9,29%REAR VIEW PHOTO: 9,29% -20,66%

VOLVO IN TITLE: 372 (31,20%)VOLVO IN TITLE: 372 (31,20%) -25,6%

VOLVO IN TEXT: 1.183 (99,24%)VOLVO IN TEXT: 1.183 (99,24%) 32,92%

VOLVO IN CAPT: 295 (24,74%)VOLVO IN CAPT: 295 (24,74%) 10,90%

SIGNED ARTICLES: 413 (25,33%)SIGNED ARTICLES: 413 (25,33%) 36,75
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Quarter FOUR, Management Summary

Quarter FOUR.
Un Quarter fotografato dai numeri della copertina di questo fascicolo: +50% e + 32% l’incremento rilevato per la presenza Volvo sui 
giornali italiani. Rispettivamente per il valore degli spazi e per il numero degli articoli. Oltre 50 milioni di euro il Media Space Value 
ottenuto. Una cifra significativa che trae origine dalla tipologia dei mezzi di comunicazione interessati dalle attività di Volvo. Nel 
database sono i quotidiani ad avere il listino più alto. Di conseguenza è stata la presenza sui quotidiani a generare un risultato così 
importante. L’analisi del Quarter Four evidenzia i risultati delle tre principali linee di prodotto, Corporate, Volvo XC60 e Volvo S60/V60.

La linea Corporate (che raccoglie tutti i modelli Volvo e tutte le attività di comunicazione, nazionali ed internazionali) ha registrato il 
forte incremento, evidenziato dalla tavola precedente, soprattutto perché hanno inciso in modo significativo le presenze sui giornali 
quotidiani di argomenti quali la sponsorizzazione dell’Inter F.C. (67 art. per 3,6 € Ml.) il lancio delle versioni Volvo C30, il test 
della Volvo C30 BEV (62 art. per 3,1 € Ml.), le notizie relative all’approssimarsi dello start della Volvo Ocean Race (90 art. per 
1,8 € Ml.) ed infine il Bologna Motorshow (116 art. per 5,7 € Ml.). Ancora significativa, in questa area di analisi, la presenza della 
parola “Geely” (69 art. per 3,8 € Ml.) nelle pagine dell’economia dei più importanti quotidiani. Da qui l’elevato controvalore 
economico. Non marginale la presenza di articoli per le votazioni di Car of the Year 2011 (55 art. per 1,4 € Ml.) e Auto Europa 
2011 (46 art. per 1,2 € Ml.). Il lancio della versione modello 2011 della XC60 ha generato una apprezzabile visibilità seppur gli 
incrementi percentuali rispetto al Quarter Three siano a tre cifre. Anche in questo caso sono stati i quotidiani ad offrire il maggior 
numero di articoli.

Ma è senz’altro significativa, per i risultati economici e di visibilità raggiunti, e perché essa rappresenta il core business dell’Azienda, la 
performance del pubblicato/Media Space Value di Volvo S60 e V60, inclusa la linea R-Design (303 art. per 16 € Ml.) La tabella 
mostra come la linea di prodotto, composta come descritto, abbia raggiunto, da sola, il 31,1% (Media Space Value) ed il 25% (nr. 
art.), circa, dell’intero pubblicato del Quarter Four con incrementi rispetto al trimestre precedente superiori al 200%.
(5 Gennaio 2012)
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Quarter FOUR, Media Space Value

OVERALL

NEWSPAPER

MAGAZINE

€ 0 € 60.000.000

€ 9.755.070

€ 27.829.684

€ 37.584.754

€ 10.738.862

€ 23.640.991

€ 34.379.853

€ 14.322.152

€ 32.266.749

€ 51.588.901

Q4 MSV
Q3 MSV
Q2 MSV
Q1 MSV
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Quarter FOUR, Media Space Value, Model Line

CORPORATE

VOLVO XC60

VOLVO S60/V60

€ 0 € 50.000.000

€ 3.725.008

€ 773.730

€ 33.086.016

€ 4.696.474

€ 953.824

€ 28.729.455

€ 16.039.240

€ 2.267.274

€ 46.383.412

Q4 MSV
Q3 MSV
Q2 MSV
Q1 MSV
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Quarter FOUR, Media Space Value Q4:Q1-10 vs Q4:Q1-09

OVERALL

NEWSPAPER

MAGAZINE

€ 0 € 60.000.000

€ 9.317.113,00

€ 32.056.269,00

€ 41.373.382,00

€ 9.755.070

€ 27.829.684

€ 37.584.754

€ 10.738.862

€ 23.640.991

€ 34.379.853

€ 14.322.152

€ 37.266.749

€ 51.588.901

MSV Q4 2010
MSV Q3 2010
MSV Q2 2010
MSV Q1 2010
MSV Q4 2009
MSV Q3 2009
MSV Q2 2009
MSV Q1 2009
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Quarter FOUR, Media Space Value Q4-10 vs Q4-09

OVERALL

NEWSPAPER

MAGAZINE

€ 0 € 60.000.000

€ 7.759.652

€ 29.304.532

€ 37.064.184

€ 14.322.152

€ 37.266.749

€ 51.588.901

MSV Q4 2010
MSV Q4 2009

Press Review 2010, Analysis Quarter FOUR

lunedì 24 gennaio 2011



Quarter FOUR, Media Space Value, Major Headings

AL VOLANTE

AM AUTOMESE

AUTO

AUTOMOBILISMO

CAMBIO/P.AUTO

CORRIERE DELLA SERA

CORRIERE DELLO SPORT

GENTE MOTORI

IL GIORNALE

IL MESSAGGERO

IL SOLE 24 ORE

LA GAZZETTA DELLO SPORT

LA MIA AUTO

LA REPUBBLICA

LA STAMPA

L’ESPRESSO

QN

QUATTRORUOTE

€ 0 € 7.000

€ 1.450,80

€ 3.435,80

€ 185,90

€ 1.630,90

€ 2.088,30

€ 232,40

€ 712,10

€ 6.988,80

€ 4.340,10

€ 873,60

€ 356,30

€ 705,30

€ 3.239,50

€ 1.844,50

€ 500,40

€ 906,30

€ 238,60

€ 418,33Q4 2010 MSV
Q3 2010 MSV AL VOLANTE

AM AUTOMESE

AUTO

AUTOMOBILISMO

CAMBIO/P.AUTO

CORRIERE DELLA SERA

CORRIERE DELLO SPORT

GENTE MOTORI

IL GIORNALE

IL MESSAGGERO

IL SOLE 24 ORE

LA GAZZETTA DELLO SPORT

LA MIA AUTO

LA REPUBBLICA

LA STAMPA

L’ESPRESSO

QN

QUATTRORUOTE

0 30

21

6

4

9

19

6

14

22

17

15

7

13

23

16

14

16

9

13Q4 ARTICLES NR.
Q3 ARTICLES NR.

valori *100
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Quarter FOUR, Media Space Value, Value&Articles Nr./Line

OVERALL

NEWSPAPER

MAGAZINE

CORPORATE

NEWSPAPER

MAGAZINE

VOLVO XC60

NEWSPAPER

MAGAZINE

VOLVO S60/V60

NEWSPAPER

MAGAZINE

€ 0 € 60.000.000

€ 2.293.578

€ 2.402.896

€ 4.696.474

€ 92.216

€ 861.708

€ 953.924

€ 8.353.068

€ 20.376.387

€ 28.279.455

€ 10.738.862

€ 23.640.991

€ 34.379.853

€ 7.814.290

€ 8.586.284

€ 16.039.240

€ 982.164

€ 1.285.110

€ 2.267.274

€ 11.427.345

€ 34.456.067

€ 46.383.412

€ 14.322.152

€ 37.266.749

€ 51.588.901

Q4 2010 MSV
Q3 2010 MSV

OVERALL

NEWSPAPER

MAGAZINE

CORPORATE

NEWSPAPER

MAGAZINE

VOLVO XC60

NEWSPAPER

MAGAZINE

VOLVO S60/V60

NEWSPAPER

MAGAZINE

0 1.500

28

69

97

5

9

14

270

516

786

303

594

897

122

160

303

26

35

61

338

749

1.087

392

800

1.192
Q4 2010 ARTICLES NR.
Q3 2010 ARTICLES NR.
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Press Review 2010, Analysis Quarter FOUR

Quarter FOUR, Media Space Value, Medium Value/Articles

0

35

70

OVERALL NEWSPAPER MAGAZINE CORPORATE NEWSPAPER MAGAZINE VOLVO XC60 NEWSPAPER MAGAZINE VOLVO S60/V60 NEWSPAPER MAGAZINE

€ 43,2
€ 46,5

€ 36,5

€ 42,6
€ 46,0

€ 33,8
€ 37,1 € 36,7 € 37,7

€ 52,9 € 53,6

€ 64,0

MSV MEDIUM - € x 1.000
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Quarter FOUR, Articles Number

OVERALL

NEWSPAPER

MAGAZINE

0 1.200

281

521

802

303

594

897

392

800

1.192

Q4 2010 ARTICLES NR.
Q3 2010 ARTICLES NR.
Q2 2010 ARTICLES NR.
Q1 2010 ARTICLES NR.
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Quarter FOUR, Snapshot

COVER

COVER RECALL

COLUMNS

PAGES

PHOTO

0 1.500

967

797

919

8

1

1.271

871

977

6

1

1.001

1.077

1.416

7

1

Q4 2010 NR.
Q3 2010 NR.
Q2 2010 NR.
Q1 2010 NR
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Quarter FOUR, ReaderShip Average Day & Co.

CIRCULATION

DIFFUSION

READERSHIP AV. DAY

0 800.000.000

540.061.079

120.807.682

149.839.409

471.625.690

110.173.563

137.397.103

537.640.215

112.073.491

139.692.273

702.273.613

151.746.221

188.805.433

Q4 2010 NR.
Q3 2010 NR.
Q2 2010 NR.
Q1 2010 NR.
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