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2011 Quarter Four,

Overall view, Money&Number

QUARTER 04 - 2011 MSV Euro % vs Q3 - 2011 % vs OverAll NUMERO ARTICOLI % vs Q3 - 2011 % vs OverAll % vs Linea Modello

MEDIA SPACE VALUE € 62.773.916 70,16% 1.714 52,76% 100%

NEWSPAPER € 50.278.147 70,16% 1.306 76,01% 76,20%

MAGAZINE € 12.495.769 89,50% 408 -7,37% 23,80%

MODEL LINE CORPORATE € 56.802.921 64,89% 1.612 52,65% 94,21%

NEWSPAPER € 46.253.416 83,33% 1.238 74,37% 76,79%

MAGAZINE € 10.549.505 14,42% 374 8,09% 23,20%

MODEL LINE V60 € 4.726.747 176,75% 74 111,43% 4,31%

NEWSPAPER € 3.469.599 345,31% 56 366,67% 75,67%

MAGAZINE € 1.257.148 35,35% 18 -21,74% 24,32%

MODEL LINE S60 € 631.235 42,05% 8 -38,46% 0,46%

NEWSPAPER € 402.394 8,59% 3 -72,73% 37,50%

MAGAZINE € 228.841 210,10% 5 150,00% 62,50%

MODEL LINE XC60 € 613.013 111,22% 20 11,11% 1,16%

NEWSPAPER € 152.738 -0,63% 9 - 45%

MAGAZINE € 460.275 237,16% 11 22,22% 55%

MEDIA SETTORE € 55.290.605 73,12% 88,79% 888 32,54%

MEDIA EXTRA SETTORE € 7.483.311 51,07% 11,92% 826 82,74%

COPERTINE 3 50%

RICHIAMI COPERTINA 4 =

COLONNE 1.486 59,44%

PAGINE 1.402 40,48%

FOTOGRAFIE 1.531 43,89%
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2011 Quarter Four,

Overall view, Words&Photo

Q4 NUMBERS

NUMERO % VS Q3 2011 % SU TOTALE

Fotografie (1.531)

FOTO BIANCO E NERO 138 24,32% 9,01%

FOTO COLORE 1.393 46,17% 90,99%

FOTO APERTURA 2,61%

FOTO DOPPIA PAGINA 2,87%

FOTO D’INSIEME 32,07%

FOTO DI FRONTE 2,48%

FOTO DI PROFILO 3,59%

FOTO DI TRE QUARTI 11,23%

FOTO POSTERIORE 4,64%

Articoli (1.714)

VOLVO NEI TITOLI 1.007 84,43% 58,75%

VOLVO NEL TESTO DELL’ARTICOLO 1.710 52,54% 99,77%

VOLVO NELLA DIDASCALIA 1.020 170,56% 59,51%

ARTICOLI FIRMATI 392 36,11% 22,92%
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2011 Quarter Four,

Management Summary

Quarter FOUR - Highlight

Il miglior quarter di sempre, parafrasando il claim di lancio della XC60 utilizzato per la presentazione 
sul mercato italiano. Con 62,77 milioni di euro di valore degli spazi, una crescita di 70,16% verso il 
precedente trimestre, il Q4 porta alla chiusura dell’anno 2011 un risultato spettacolare. 1.714 articoli 
(+ 52,76%) catalogati e valutati per il valore economico e qualitativo, sono il miglior risultato 
raggiunto dalle attività di comunicazione. 
Un successo raggiunto grazie ad una forte presenza sui quotidiani “premium”: testate ad alto valore 
economico, capillare distribuzione e elevato numero di lettori. 

Gli argomenti principali sono stati relativi alle attività di Volvo V60 Hybrid e di Volvo Ocean Race. 
Non è mancato, pur a distanza di tempo dalla vendita, l’effetto ‘Geely’ dovuto alle vicende dell’industria 
automobilistica svedese che hanno, inevitabilmente, portato ad un riferimento alla cessione 
Volvo>Ford>Geely quale modello industriale da seguire.

In considerazione di questi tre avvenimenti la crescita della presenza Volvo sui quotidiani, sia in 
generale che nel particolare della Linea Corporate, ha raggiunto incrementi vicini al novanta per cento 
(Overall Quotidiani + 89,50% e Corporate Quotidiani + 83,33%). Ciò non di meno per Volvo V60 
Hybrid che nel Q4 realizza 4,72 milioni di euro del valore degli spazi. Risultato ottenuto in massima 
parte per l’incremento (345,31%) delle evidenze sui quotidiani. 
In relazione agli articoli di prodotto si sottolinea il loro ‘peso’, del venti per cento, all’interno della Linea 
Corporate e del quattordici per cento rispetto al totale del quarter. Tenendo conto che le attività di 
comunicazione hanno avuto il focus sulla Linea V60 il risultato è di notevole rilievo.

Si evidenzia, infine, la costante crescita del valore degli spazi extra settore per l’interesse da parte dei 
media ‘extra-auto’, ed in modo ancor più evidente, nelle pagine online delle più importanti testate 
telematiche ‘leisure&generaliste’, per la Volvo Ocean Race e la Volvo V60 Hybrid.

(Gennaio 2012).
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2011 Quarter Four,

Media Space Value

OVERALL

NEWSPAPER

MAGAZINE

€ 0 € 52.000.000

€ 10.849.000

€ 38.307.595

€ 49.156.595

€ 13.483.713

€ 38.506.845

€ 51.990.558

€ 10.358.963

€ 26.532.671

€ 36.891.634

€ 12.495.769

€ 50.278.147

€ 62.773.916

2011 Q4 MSV
2011 Q3 MSV
2011 Q2 MSV
2011 Q1 MSV
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2011 Quarter Four,

Media Space Value, Model Line

CORPORATE

VOLVO V60

VOLVO S60

VOLVO XC60

€ 0 € 52.000.000

€ 696.930

€ 883.853

€ 10.357.899

€ 36.031.379

€ 1.817.337

€ 204.360

€ 8.500.069

€ 35.925.502

€ 290.230

€ 444.360

€ 1.707.932

€ 34.449.112

€ 613.013

€ 631.235

€ 4.726.747

€ 56.802.921

2011 Q4 MSV
2011 Q3 MSV
2011 Q2 MSV
2011 Q1 MSV
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2011 Quarter Four,

Media Space Value Q4:Q1/2011 vs Q4:Q1/2010

OVERALL

NEWSPAPER

MAGAZINE

€ 0 € 70.000.000

€ 9.317.113

€ 32.056.269

€ 41.373.382

€ 9.755.070

€ 27.829.684

€ 37.584.754

€ 10.738.862

€ 23.640.991

€ 34.379.853

€ 14.322.152

€ 37.266.749

€ 51.588.901

€ 10.849.000

€ 38.307.595

€ 49.156.595

€ 13.483.713

€ 38.506.845

€ 51.990.558

€ 10.358.963

€ 26.532.671

€ 36.891.634

€ 12.495.769

€ 50.278.147

€ 62.773.916

MSV Q4 2011 MSV Q3 2011 MSV Q2 2011 MSV Q1 2011
MSV Q4 2010 MSV Q3 2010 MSV Q2 2010 MSV Q1 2010
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2011 Quarter Four,

Media Space Value Q4-11 vs Q4-10

OVERALL

NEWSPAPER

MAGAZINE

€ 0 € 70.000.000

€ 14.322.152

€ 37.266.749

€ 51.558.901

€ 12.495.769

€ 50.278.147

€ 62.773.916

MSV Q4 2011
MSV Q4 2010
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2011 Quarter Four,

Media Space Value, Major Headings

AL VOLANTE

AM AUTOMESE

AUTO

AUTOMOBILISMO

CAMBIO/P.AUTO

CORRIERE DELLA SERA

CORRIERE DELLO SPORT

GENTE MOTORI

IL GIORNALE

IL MESSAGGERO

IL SOLE 24 ORE

LA GAZZETTA DELLO SPORT

LA MIA AUTO

LA REPUBBLICA

LA STAMPA

L’ESPRESSO

QN

QUATTRORUOTE

€ 0 € 9.000

€ 1.116,00

€ 8.589,70

€ 185,92

€ 3.805,53

€ 4.754,38

€ 201,41

€ 2.340,75

€ 6.594,12

€ 4.183,73

€ 291,20

€ 118,78

€ 1.139,39

€ 3.104,55

€ 922,25

€ 176,62

€ 557,77

€ 153,38

€ 557,78Q4 2011 MSV
Q3 2011 MSV
Q2 2011 MSV
Q1 2011 MSV

AL VOLANTE

AM AUTOMESE

AUTO

AUTOMOBILISMO

CAMBIO/P.AUTO

CORRIERE DELLA SERA

CORRIERE DELLO SPORT

GENTE MOTORI

IL GIORNALE

IL MESSAGGERO

IL SOLE 24 ORE

LA GAZZETTA DELLO SPORT

LA MIA AUTO

LA REPUBBLICA

LA STAMPA

L’ESPRESSO

QN

QUATTRORUOTE

0 50

27
15

4
21

41
7

36
20

17
5
4

21
22

11
10
12

8
16Q4 ARTICOLI NR.

Q3 ARTICOLI NR.
Q2 ARTICOLI NR.
Q1 ARTICOLI NR.

valori *1.000
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2011 Quarter Four,

Media Space Value, Medium Valore/Articoli

OVERALL NEWSPAPER MAGAZINE

€ 36,6 € 38,4

€ 30,6

Q4 MSV MEDIUM - € x 1.000
Q3 MSV MEDIUM - € x 1.000
Q2 MSV MEDIUM - € x 1.000
Q1 MSV MEDIUM - € x 1.000
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2011 Quarter Four,

Articoli Numero

OVERALL

NEWSPAPER

MAGAZINE

0 2.000

374

819

1.193

412

907

1.319

380

742

1122

408

1.306

1.714

Q4 2011 ARTICLES NR.
Q3 2011 ARTICLES NR.
Q2 2011 ARTICLES NR.
Q1 2011 ARTICLES NR.
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2011 Quarter Four,

“Snapshot”

COVER

COVER RECALL

COLUMNS

PAGES

PHOTO

0 2.000

636

958

1173

3

2

1244

1174

1250

9

0

1.064

998

932

4

2

1.531

1.402

1.486

4

3

Q4 2011 NR.
Q3 2011 NR.
Q2 2011 NR.
Q1 2011 NR.
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2011 Quarter Four,

ReaderShip Average Day & Co.

TIRATURA

DIFFUSIONE

LETTORI, GIORNO MEDIO

0 1.000.000.000

697.158.047

152.821.799

191.641.073

686.596.384

149.032.009

183.414.444

531.287.108

110.878.922

135.829.283

911.338.376

192.254.547

241.781.409

Q4 2011 NR.
Q3 2011 NR.
Q2 2011 NR.
Q1 2011 NR.
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